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SUMARIO EXECUTIVO

O presente estudo baseia-se na construgdo de um modelo
conceptual préprio para medir, pela primeira vez e sem
ambigvidades, a relevdncia econdmica do sector cultural e criativo
em Portugal.

A metodologia aplicada permitiuv apurar o contributo deste sector para
a riqueza e para o emprego nacionais. Traga também o retrato do
tecido econémico cultural e criativo portugués, designadamente, a
sua dindmica de crescimento, a dimensdo e a distibuicdo dos
estabelecimentos pelas 30 regides (NUTS Ill) do pais, a presenca de
capital estrangeiro e as caracteristicas do emprego, e analisa a
posicdo de Portugal no comércio internacional de bens e servigos
culturais e criativos.

DELIMITAGCAO DO SECTOR CULTURAL E CRIATIVO

A configuracdo global proposta no estudo para o Sector Cultural e
Criativo (SCC) engloba quatro grandes componentes que reflectem
as dindmicas de interpenetracdo entre a “cultura” e a “economia”,
por um lado, e entre a "economia” e a “criatividade”, por outro lado,
onde se destacam:

» O “sector cultural” em sentido restrito, como espaco de afirmacdo
de bens e servigos publicos e semi-pUblicos onde os “stakeholders”
deferminantes sdo os cidaddos portadores de direitos
democrdticos de acesso a cultura;

» As “indUstrias culturais”, como espaco de afimacdo de bens e
servicos transacciondveis onde os ‘stakeholders” determinantes

sdo os consumidores portadores de hdbitos e poderes de compra
segmentados;

O “sector criativo” como espaco de afiimacdo de competéncias e
quadlificagoes criativas onde os ‘“stakeholders” centrais sdo os
profissionais portadores de capacidades diferenciadoras;

A(s) lingua(s) e as linguagens que suportam e alimentam as
anteriores componentes, seja a “lingua da comunidade”
(portugués, no nosso caso) como elemento central do patrimdnio
cultural e eixo de diferenciacdo, seja a “lingua da globalizagdo”
(inglés, actualmente) como eixo de comunicacdo e conexdo

global.
CONFIGURAGCAO GLOBAL DO SECTOR CULTURAL E CRIATIVO (SCC)
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O Sector Cultural e Criativo é estruturado, neste contexto, por trés
sectores-ancora, que incluem, em termos metodoldgicos, as seguintes
actividades:

Subsectores
Artes Performativas
Artes Visuais e Criacdo Literdria

Sectores-ancora

Actividades Nucleares

do Sector Cultural o
Patrimonio Histérico e Cultural

Cinema e Video
Edicco
Indushrias Culturais MuUsica
Rddio e Televisdio
Software Educativo e de Lazer
Arquitectura
Design
Publicidade
Servicos de Software

Actividades Criativas

Componentes Criativas em Outras Actividades

As grandes conclusoes que se podem retirar dos resultados obtidos
com a aplicacdo da metodologia desenvolvida neste estudo sdo
apresentadas nos pontos seguintes.

SOBRE O PESO DO SECTOR NA CRIAGAO DE RIQUEZA E NO EMPREGO

e O SCC foi responsdvel por 2,8% de toda a riqueza criada em
Portugal no ano de 2006, gerando um valor acrescentado bruto
(VAB) de 3.691 mihdes de euros. Este valor & relevante e
significativo, justificando plenamente a necessidade da construcdo
de um novo olhar mais objectivo e actuadlizado sobre o papel da
cultura e da criatividade na economia portuguesa.

CONTRIBUTO DOS SUBSECTORES PARA A CRIACAO DE RIQUEZA (VAB)

\Z.\:) Emprego

Subsector

milhGes € % trabalhadores %
Artes Performativas 144 3.9 6.002 4,7
Artes Visuais e Criacdo Literdria 101 2.7 6.160 4,8
Patrimonio Cultural 32 0,9 1.227 1,0
Actividades Nucleares 277 7,5 13.389 10,5
Cinema e Video 165 4,5 6.020 4,7
Edicdo 1.264 34,2 39.793 31,3
MUsica 7 0.2 219 0,2
Rd&dio e Televisdo 488 13.2 9.914 7.8
Bens de equipamento* 376 10,2 20.071 15,8
Distribuicdo/Comércio* 388 10,5 16.717 13,2
Turismo Cultural* 221 6,0 7.934 6,2
IndUstrias Culturais 2.908 78,8 100.667 79.2
Arquitectura 25 0,7 742 0,6
Design 7 0,2 242 0,2
Publicidade 18 0,5 387 0.3
Servigos de Software 25 0,7 2.169 1.7
e
IndUstrias Criativas 505 13,7 13.023 10,2

* Actividades fransversais de suporte ao Sector, autonomizadas p/ efeitos de cdlculo
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As “IndUstrias Culturais” constituem o principal dominio de
actividades, representando quatro quintos (79%) do VAB do SCC
portugués. As “Actividades Criativas” (14%) e as “Actividades
Culturais Nucleares” (8%) assumem valores mais modestos.

CONTRIBUTO DOS SUBSECTORES PARA A CRIACAO DE RIQUEZA (VAB)

Comércio e
Distribuicao

— 389

IndUstrias
culturais

Consumidores (nucleo-duro)

/" “IndUstrias Cidadaos Bens de 1924
5’ Culturais” Equipamento
|
\ “Actividades S
Culturais Actividades
Nucleares” Culturais
Nucleares
| "Actividades Componentes 277
'\ Criativas” Criativas em outras
- X J actividades: 429
Profissionais J/
N—e

Software: 25
Publicidade: 18
Design: 7
Arquitectura: 25

(valores em milhdes de euros)

Os principais segmentos das indUstrias culturais - os subsectores da
edicdo e da radio e televisdo - sdo responsdveis por praticamente
metade (47%) da riqueza produzida em todo o Sector, o que reforca
a imagem de uma certa polarizacdo e desequilibrio no peso
relafivo dos diferentes segmentos que o infegram e estruturam.

O dinamismo de criacdo de riqueza (VAB) do SCC acompanhou,
ao longo periodo que decorreu entfre 2000 e 2006, o dinamismo de
criacdo de riqueza da economia nacional, traduzido num
crescimento cumulativo de 18,6%, isto €, numa taxa média de
crescimento anual de 2,9%.

A relevdancia do SCC é menos expressiva em termos de volume de
emprego (127 mil empregos em 2006, ou seja, 2,6% do emprego
nacional), indiciando um nivel de qualificacdo e produtividade
superior & média nacional.

No periodo 2000-2006, foram criados cerca de 6500 empregos no
Sector Cultural e Criativo. Em termos cumulativos, o emprego neste
sector cresceu 4,5%, o que confrasta com um crescimento de
apenas 0,4% no total da economia.

As IndUstrias Culturais concenfravam em 2006 quatro quintos dos
postos de frabalho (79%) no Sector, enquanto os dominios das
Acftividades Culfurais  Nucleares das Actividades  Criativas
representavam 11% e 10%.

O subsector da Edicdo era o maior empregador, sendo responsdvel
por quase um terco (32%) do emprego em todo o Sector. Seguiam-
se as actividades relacionadas com os Bens de Equipamento (16%)
e com a Distribuicdo e Comércio (13%).

O nUmero de trabalhadores a desempenhar profissdes culturais e
criativas em actividades ndo incluidas no SCC ascendia a 9.482,
cormrespondendo a 7,5% do emprego total no Sector.

O cardcter desigual das dindmicas de crescimento dentro do SCC
merece uma leitura cuidada no quadro da formulacdo das politicas
publicas, pois reflecte processos complexos, uns mais universais e
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globais, outros mais especificos e nacionais, que importa valorar
adequadamente.

AS DINAMICAS DESIGUAIS DE CRESCIMENTO
NO SECTOR CULTURAL E CRIATIVO NO CICLO 2000-2006
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Fonte: Cdlculos com base nas Contas Nacionais, Quadros 10 e 11

e O desempenho dindmico das artes, da arquitectura e do design e

do bindémio formado pelo patrimdnio histérico e cultural e pelo
furismo cultural destaca-se pelo lado positivo, enquanto o

desempenho recessivo da edicdo musical convencional e dos
media se destaca pelo lado negativo,

O desempenho da penetracdo das actividades criativas nas
restantes actividades econdmicas é também limitado, obrigando a
equacionar o desenvolvimento de novos catalisadores e incentivos
para a producdo de sinergias entre o ndcleo-duro do sector cultural,
as indUstrias culturais e as actividades criativas.

A riqueza gerada pelo SCC supera a de sectores como o Téxtil e
Vestudrio e a Alimentagéo e Bebidas e compara bem com outros
sectores como o Automével. Representa 40% e 60% da riqueza
gerada, respectivamente, nos sectores da Hotelaria e Restauracdo
e da Construcdo.

CONTRIBUTO PARA O VAB E EMPREGO NACIONAIS (2006)

VAB
(milhdes % Emprego 7
de euros) ° (milhares) °
IndUstrias Téxteis e Vestudrio 2561,7 1.9% 211,0 4,3%
Sector automovel 5098.,6 3.9% 159.2 3.2%

IndUstrias Alimentacdo e
Bebidas 2928.4 2,2% 116,6 2.4%

Sector Cultural e Criativo 3690,7 2,8% 1271 2,6%
Hotelaria e restauracdo 5958,9 4,5% 302,8 6,2%

Fonte: Contas Nacionais, Quadros 10 e 11 e cdlculos préprios
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e No posicionamento na Unido Europeia, seja na dimensdo absoluta

das actividades culturais e criafivas, medida pelo volume de
negdcios, seja na sua contribuicdo relativa para a riqueza total
produzida, medida pelo peso relativo do sector no PIB, Portugal esta
em situagdo intermédia enfre um grupo de economias e
sociedades mais desenvolvidas e um grupo de economias
emergentes e sociedades em transi¢cao.

A comparacdo com as economias mais desenvolvidas do Norte e
Centro da Europa e, mesmo, com outras do Sul, como a Itdlia e a
Espanha, evidencia uma menor expressdo e maturacdo das
actividades culturais e criativas em Portugal.

SOBRE AS CARACTERISTICAS DO TECIDO ECONOMICO

e O SCC acompanha a tendéncia geral de atomizagdo do tecido

empresarial porfugués: 87% dos estabelecimentos tém menos de 10
trabalhadores, com predominio das micro e muito pequenas
empresas.

A presenca de capital estrangeiro no tecido empresarial do SCC é
quase inexpressiva nas Actividades Culturais Nucleares (menos de
1%) e apenas assume uma expressdo com algum significado nas
IndUstrias  Culturais  (2,8% dos estabelecimentos e 12,6% do
emprego).

O ganho médio no SCC é superior em 20% ao referencial da

economia nacional, com destaque para as actividades criativas.

A andlise dos contornos dos recursos humanos nomeadamente no
que respeita ao seu perfil etdrio e habilitacional confirma também
as conclusoes dos diversos estudos de referéncia, apresentando um

nivel de feminizagao (55% sdo trabalhadoras) e juventude (38% tém
entre 25 e 36 anos) do emprego superior @ média nacional e um
perfil de emprego mais qualificado do que a média nacional (17%
dos frabalhadores possuem habilitacdes de nivel elevado), embora
abaixo dos valores europeus.

A distribuic@o regional dos estabelecimentos do SCC no referencial
das NUTS lll evidencia uma significativa concentragcdo empresarial:
Grande Lisboa, Grande Porto e Peninsula de SetUbal concentram
cerca de metade dos estabelecimentos e do emprego gerado. A
Grande Lisboa é claramente a regido mais especializada no SCC: o
peso da regido no emprego do sector supera em cerca de 45% o
peso da regido no emprego nacional.

No pdlo oposto, 9 das 30 regides, Beira Interior Norte e Sul, Serra da
Estrela, Cova da Beira, Pinhal Interior Norte e Sul, Alentejo Litoral e
Alto e Baixo Alentejo, represenfam menos de 1% dos
estabelecimentos, alcancando, no seu conjunto, apenas 6,2% do
total do emprego sector.

A territorializacdo do SCC exprime a localizacdo de varidveis, como
a populacdo, a taxa de urbanizacdo e o poder de compra e um
elemento histérico e geogrdfico de distribuico ‘“desigual”
associado a localizacdo do patrimdnio natural e monumental.

A implantacdo territorial do SCC em Portugal reflecte fortemente a
conjugacdo dos seus elementos estruturantes, isto é, a “forca” dos
elementos de mercado, em especial nas indUstrias culturais, a
“massa critica” dos elementos de “cidade”, ndo s& nas indUstrias
culturais, mas em especial nas actividades criativas autébnomas, e os
elementos de “coesdo” das politicas publicas, em especial na
dimensdo infra-estrutural das actividades culturais nucleares.
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ESPECIALIZAGCAO DAS REGIOES PORTUGESAS NO SECTOR CULTURAL
E CRIATIVO - EMPREGO

50% u Peso relativo da regido no Sector Cultural e Criativo
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Fonte: Cdlculos AM&A, Quadros de Pessoal, MTSS

SOBRE A POSICAO DE PORTUGAL NO COMERCIO INTERNACIONAL

e Os modos de insercdo do mercado portugués nas logicas de

expansdo do SCC & escala global exprimem desequilibrios
importantes: Portfugal contribui com apenas 1% do total das
exportacdoes da UE 27 e 1,5% das importacdes europeias.

O ritmo de crescimento das exportacdes portuguesas de produtos
criativos e culturais enfre 1996 e 2005 ficou significativamente
aquém da média europeia (14% face a 51%), tfraduzindo-se numa
expressiva degradagcdo da taxa de cobertura das importagoes
pelas exportacoes € na diminuvicdo da quota das exportagoes
porfuguesas no total da EU 27.

Ainda que a categoria de design represente a maior fatia dos fluxos
de comércio internacional de produtos criativos e culturais com
origem e destino no mercado portugués, d semelhanca do que
sucede na generalidade dos key players , a comparacdo com a
média da UE-27 permite destacar, por um lado, a elevada quota
que os produtos de artesanato e outras expressdes culturais
fradicionais assumem na estrutura de exportacdes portuguesas e,
por outro, a sua forte representatividade no fluxos europeus e até
mundiais.

As categorias que registaram um crescimento mais acentuado das
exportacdes sGo aquelas cujo peso na estrutura de exportacdes de
servicos criativos e culturais € ainda muito pouco expressivo —
nomeadamente os produtos audiovisuais € novos media.

As categorias que mais confribuem para o total das exportagoes
portuguesas registam crescimentos bem menos significativos ou até
mesmo negativos, como é o caso do artesanato e outras
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expressoes culturais fradicionais. Portugal € o 10° maior exportador
mundial de rendas, bordados e outros artefactos téxteis, pelo que a
quebra registada ao longo da Ultima década levanta sérias reservas
em forno da capacidade competitiva dos actuais produtos
fradicionais e sobre a renovacdo do perfil de exportacoes
nacionais.

DINAMICA DE EVOLUGAO DAS EXPORTAGCOES
DO SECTOR CULTURAL E CRIATIVO

(TAXA MEDIA DE CRESCIMENTO ANUAL 1996-2006)
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Fonte: Creative Economy Report 2008, UNCTAD

e A evolucdo do Sector Cultural e Criativo nGo pode, no entanto, ser

bem caracterizada por uma andlise simplista de ‘subidas” e
“descidas”, devendo, ao conirdrio, ser entendida como um
processo complexo e diversificado de desenvolvimento da
globalizacdo e de reestruturacdo das proprias politicas publicas.
Neste sentido a economia portuguesa revela, na comparacdo com
a UE25 e com a Espanha, trés debilidades particularmente
relevantes.

o O fraco dinamismo das indUstrias relacionadas e de suporte ao
sector cultural e criativo que se configura, & escala global, como
um elemento decisivo da sustentabilidade dos empregos e da
competitividade nas industrias criativas;

o A dificuldade em conseguir articular de forma coerente,
produzindo sinergias cumulativas, as légicas de producdo e
distribuic@o em muitos produtos culturais e criativos (compare-se,
por exemplo, o comportamento muito positivo da producdo
audiovisual com o fraco dinamismo da difusdo televisiva e o
decréscimo acentuado da distribuicdo de fimes).

o Uma estagnacdo duradoura, mesmo um decréscimo na Ultima
década, das exportacdes das indUstrias culturais indiciando quer
uma dificuldade de valorizacdo internacional da  lingua
portuguesa, quer a afimacdo de légicas publicas e privadas
que tendem a privilegiar os aspectos infernos e de producdo
sobre os aspectos internacionais e de distribuicdo.
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AS GRANDES RECOMENDAGOES DO ESTUDO

Cultura e Competitividade

» O desafio central para as politicas publicas de dinamizacdo do

SCC parece situar-se, muito mais no temeno das sinergias entre
oferta e procura e entre as actividades criativas e as restantes
actividades econdmicas, isto €, no terreno do contributo da cultura
e da criatividade para a renovacado e relangamento dos modelos
competitivos das empresas e das regides portuguesas, do que no
terreno do equilibrio da cobertura territorial do pais em matéria de
equipamentos e infra-estruturas de indole cultural.

O débil posicionamento das principais regides industricis nas
actividades culturais e criativas indicia dificuldades especificas
importantes nos processos de regeneragdo urbana e
reestruturagdo industrial, onde, precisamente, a cultura, a
crigtividade e o conhecimento sdo factores determinantes no
sucesso e sustentabilidade desses processos.

A presenca activa num mundo crescentemente globalizado exige
olhar a requdlificacdo e a dinamizacdo do patrimdnio e a
consolidacdo e desenvolvimento da museologia e de
equipamentos  culturais  relevantes, como  factores de
competitividade, construndo modelos de desenvolvimento
regional capazes de atrair actividades e pessoas.

Os territérios devem construir alicerces competitivos em redor da
cultura pela insercdo em circuitos turisticos internacionais, em redes
de investigacdo e desenvolvimento cientifico aplicadas aos

dominios culturais e em comunidades criadoras de conteldos
culturais.

As regides devem privilegiar projectos de desenvolvimento e de
afirmacdo competitiva que estabelecam elos de ligagdo entre a
cultura e a educagdo, incenfivando a criatividade, induzindo
iniciativas inovadoras e catalisando novas actividades.

A producdo de conteldos de base cultural deve ser fomentada
num quadro de competitividade nacional/regional/local,
suscitando acréscimos de capacitacdo na formacdo de novos
publicos, nacionais e internacionais, onde a esmagadora maioria
dos projectos deve funcionar como plataforma de divulgacdo
infernacional e de afrmacdo competitiva das artes, da cultura, da
lingua e da identidade portuguesas.

Os projectos a incentivar devem ser encarados numa perspectiva
de rendibilizagdo econdémica alargada e de sustentabilidade,
devendo por isso contemplar, na sua programacdo, a definicdo
das dreas de impacto espectdveis, do valor acrescentado que
encerram, dos efeitos mobilizadores que preconizam quer sobre a
requalificacdo e revalorizacdo de um determinado patrimdnio
histérico-cultural quer sobre a competitividade do territdrio onde
este se localiza.

A promocdo da coesdo feritorial exige o desenvolvimento de
parcerias descentralizadas entre vdrios agentes publicos, privados e
sociais, onde a cultura surja como elemento catalisador, sendo, por
isso, fundamental seleccionar e construir produtos culturais
diferenciados que representem adequadamente os territérios e
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induzam retornos em termos de reputacdo, notoriedade e prestigio,
capazes de despoletar fluxos econdmicos diversos e de optimizar a
capacidade de geracdo de receitas.

O investimento na recuperacdo e divulgacdo do patrimdnio, na
promocdo de eventos de prestigio, na criacdo de estruturas fisicas
duradouras de apoio a eventos culturais, deve obedecer a légica
de capitalizagdo das vantagens competitivas especificas de cada
territério e fundamentar a diferenciacdo, a descentralizacdo e a
internacionalizacdo, associadas ao patrimdnio artistico e cultural.

A competitividade regional deve conferir ao patriménio edificado
um critério de “mobilidade”, relacionando-o com formas de
valoriza¢cdo imateriais, por via da acentuacdo da sua qualidade,
identidade
complementando-o com uma gama de servicos prestados

singularidade,  diferenciacdo e histérica, e
(circuitos  temdticos, informacdo histérica, animacdo artistica)
catalisadora de dindmicas de fidelizacdo e de disseminacdo

positiva.

Cultura e Coesdo Econdmica e Social

» As iniciativas e projectos de cariz cultural funcionam como um

elemento 0til e pré-activo de qudlificacdo e capacitagcdo das
populagoes, num quadro especifico de favorecimento da coesdo
econdmica e social, suportado por formas de equidade mais
orientadas pela construcdo de um futuro com maior igualdade de
oportunidades, pelos hdbitos de fruicdo que ajudam a criar e pela
igualdade de oportunidades que propiciam.

>

As estratégias de desenvolvimento local que acolhem
explicitamente elementos de identidade cultural suscitam a
concertacdo de esforcos de diferentes organismos e instituicdes
publicos e privados e contfribuem para o aumento da coesdo
social desses territérios, ou seja, a valorizacdo, reutilizacdo e
animacdo do patimdnio histdérico e cultural trazem maior

probabilidade de sucesso ds estratégias econdmicas.

E imprescindivel, que os projectos de intervencdo sobre as dreas
culturais vdo ao encontro das ‘“raizes” dos temitérios onde
pretendem actuar, locais,

inferagindo com o©os agentes

incentivando  determinadamente a  fransparéncia e a
participacdo, por forma a promover consensos comunitdrios
activos, realcando a importdncia global para o territério do sucesso
das iniciativas, por forma a gerar uma massa critica de pessoas e

actividades dispersas nos meios mas coesas Nos objectivos.

Cultura e Sociedade do Conhecimento e da Informacdo

A produgdo de conteudos em suporte digital e a sua distribuicdo
em rede, garantindo disponibilizacdo d sociedade mediante a
configuracdo de plataformas digitais, permite a difusdo de
conhecimento cultural e induz hdbitos de utilizacdo de tecnologias
de informacdo e comunicacdo, contribuindo, a prazo, para o
desenvolvimento de uma sociedade do conhecimento e da
informacdo.

A Utilizacdo das novas tecnologias de informagdo co servico da
cultura induz, em simulténeo, movimentos de recuperacdo da
memdria (recuperar o objecto da aplicacdo), movimentos de
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valorizacdo da memdria (requalificar o objecto da aplicacdo) e
movimentos de divulgacdo da memdria e de afirmagdo culfural no

mundo (disponibilizar o objecto a sociedade global). » O fomento da competitividade do tecido empresarial do sector

A digitalizacGo de conteudos culturais, porque garante uma cultural e criativo deve assumir um papel crescentemente

plataforma de acesso generalizado, permite aumentar os indices
de percepcdo da realidade cultural de um pais, de uma regidio, de
uma comunidade, de um grupo de pessoas e potencia a sud
perpetuidade e disseminacdo nacional e internacional.

O acesso digital a conteudos culturais diversificados constitui um
insfrumento de educacdo e aprendizagem ajudando a formar
novos publicos e a qudlificar a procura cultural do mercado,
estimulando, por conseguinte, a competitividade da oferta.

A cultura deve ser entendida, como um manancial de conteddos
ricos e diferenciados que, convenientemente frabalhados e
digitalizados, podem assumir-se como fundamentais para o
fomento de uma sociedade do conhecimento e da informacédo e
para a revitalizacdo e valorizacdo das regides que os albergam

fisicamente.

As ligagoes que se estabelecem entre a drea tecnolégica e os
dominios culturais podem representar um contributo significativo
para a internacionalizacdo da cultura portuguesa e para a
divulgacdo da capacidade criafiva dos artistas portugueses,
permitindo, no primeiro caso, rentabilizar e potenciar os
investimentos feitos em patriménio fisico e, no segundo caso,

adquirir massa critica, relevancia e notoriedade além fronteiras.

relevante nas politicas publicas dirigidas a competitividade

empresarial incentivando, nomeadamente, projectos de
investimento, projectos de organizacdo e gestdo, projectos de
desenvolvimento do capital humano, projectos de inovacdo e
projectos de internacionalizacdo destinados a uma banda larga de
actividades culturais e criativas, incluindo as indUstrias relacionadas
e de suporte e a producdo de conteldos e a programacdo e

redlizacdo de espectdculos e eventos de cariz artistico e cultural.

O fomento da competitividade do tecido empresarial do sector
cultural e criativo exige a estruturacdo de um sistema de incentivos
especifico baseado no mérito relativo, na massa critica e na valia
econdmica dos projectos, que contemple mecanismos de
financiamento compartihados (assentes em parcerias publico-
privado, em lbégicas de prémios de risco e em modelos de
assisténcia técnica) capazes de “puxar” a procura deste tipo de
apoios e de “"empurrar” as empresas e os artistas para ldgicas mais
regulares de producdo cultural, habituando-os, nesse processo, a
pensarem na economia cultural subjacente as suas actividades e
na necessidade de racionalizacdo de meios e de congregacdo de

esforcos.

O fomento da actividade empresarial do sector cultural e criativo
nao deve privilegiar a oferta mas, antes, articular estreitamente os
estimulos sobre a oferta e sobre a procura. O incentivo de accdes
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de captacdo, formacdo e desenvolvimento de publicos, onde se
inserem iniciativas de “inclusdo cultural”, de “marketfing alargado”,
de ‘“cullivo e diversificacdo da preferéncia cultural” e de
“educacdo de publicos”, enfre outras, assume, assim, um papel

externo e balanca de pagamentos externos constituem as
prioridades imediatas neste esforco de promocdo.

A construcdo de indicadores quantificados, capazes de

acompanhar o ritmo de inovacdo que caracteriza o SCC e de

relevante. . . . .. . .
medir os efeitos e impactos das actividades culturais e criativas

Promocdo da Qualidade da Informacdo Estatistica sobre a sobre as outras actividades econdmicas e o desenvolvimento social

Cultura

e comunitdrio, constitui outro vector estratégico na melhoria da

informacdo estatistica.
» O presente estudo é esclarecedor sobre a verdadeira e importante

Promocdo de uma “Cultura” de avaliacdo da despesa e do
investimento publico no sector cultural e criativo

dimensdo econdmica e social do sector cultural e criativo, em

Portugal, na Europa € no mundo e sobre a importéncia crescente

gue o seu conhecimento, medicdo e monitorizagdo assumem nas .o a L,
» A avdliagdo da eficiéncia e da eficacia da despesa e do

randes organizagdes internacionais, importando, por isso, garantir . . _ . L
9 9 ¢ P P g investimento publico em cultura enfrenta, fradicionalmente, sérias

ue as principais organizacdes nacionais envolvidas nas politicas - - - A
9 P P S ¢ P dificuldades na adopcdo de critérios baseados em indicadores de

publicas relevantes possam assumir um papel activo e Util nesse - . -
desempenho e andlises custo-beneficio, compreensiveis pela

esforco mais global. . . . .
¢ 9 propria natureza de muitos bens culturais, enquanto bens publicos e

» O presente estudo fundamenta, assim, a necessidade de de mérito, que importa superar.

desenvolver sistematicamente a quanfidade e qualidade da ~ . .
» A crescente pressdo sobre os orcamentos publicos, no quadro mais

informagdo estatistica disponibilizada sobre o sector, na sua . ” )
geral das reformas estruturais da politica orcamental e fiscal na

dindmica inferna e na sua dindmica de comércio e investimento . C e . . ~ .
Unido Europeia, justifica e exige a valorizagdo das praticas de

infernacional. avaliagdo objectiva e independente das politicas culturais de
» A criacdo de uma “conta-satélite” como grande instrumento forma muito premente.
estatistico de coeréncia tfransversal na andlise estatistica do sector,
a melhoria e aprofundamento das nomenclaturas estatisticas e a
individualizacdo dos fluxos do comércio de bens e servicos culturais

e criativos, com maior rigor e detalhe nas estatisticas de comércio
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